
1. START DER SCALING-KAMPAGNE. BISHER 2 TOP-PERFORMER IDENTIFIZIERT. 3. AD KAM ERST SPÄTER.

2. WEITEREN TOP-PERFORMER IM TESTING IDENTIFIZIERT + EINGEFÜGT. META BEGINNT BUDGET ZU SHIFTEN.

3. IN FOLGEWOCHE SHIFTED META BUDGET DEUTLICH AUF DEN GEWINNER.

4. IN FOLGEWOCHE SHIFTED META NOCH MEHR BUDGET AUF DEN GEWINNER.

5. ICH LASSE META AUF DAS CREATIVE MEHR ALS 6.000€ (OVERALL SOGAR ÜBER 12.000€ AUSGEBEN).


